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TEMATIKA ES KOVETELMENYRENDSZER

Tantdrgy neve: Termékstratégia
Tantdrgy kédja(i): SBBMAR2TST
Képzési szint: FOSZK/alapképzés/mesterképzés

Szak(ok) neve(i): Kereskedelem és marketing
Tagozat: nappali/levelezd

Oraszam (ea/gy): 16

Ertékelési forma: kollokvium/gyakorlat

Tantdrgyfelels oktaté: Bérondi-Fiilop Nikoletta

Eléadis- és gyakorlatvezetd oktaték: Borondi-Fiilop Nikoletta

Tantdrgyat gondozo tanszék neve: Marketing és Kereskedelem Tanszek
Tanszékvezetd neve, beosztdsa: Szigeti Orsolya, egyetemi docens

A tematika és kivetelményrendszer érvényessége: 2015/2016 tanév 2. félév

A tantdrgy céljai:

A tantargy képzési célja, hogy a hallgatok megismerjck a termék értelmezését gyartol €s
fogyasztoi szempontbol egyarant. Elsajatitsak azokat a stratégiai dontéseket, amelyek egy vagy
t5bb szempontbol is meghatarozzak egy-egy termek vagy szolgéltatas piaci kelendéséget és
tartossagat.

Kovetelmények és az értékelés modja:

A félév elismerésének feltétele az évvégi zarthelyi dolgozat elégségesre valo teljesitése,
valamint egy 5-10 oldalas esettanulmdny és egy ppt elkészitése, melyet utolsd éran prezentalni
kell.

Az érdemjegyet 40%-ban a zdrthelyi dolgozat, 50%-ban a tanulmany, a prezentacio és a
vitakészség, 10%-ban pedig az orai munka hatdarozza meg, amely alapjan jegymegajanlas
torténhet.



A tantdrgy témakorei:

Ssz. | ORrA TiPUSA ELOADAS TEMA SZEMINARIUM TEMA
1. eléadas A termék mint a realitas és a szimbolikus tartalom
elegye

A termékgondolat — a tervezés fazisa.
A termékstratégiai fa dontései — a piaci lét elékészitése.
A termék versenykérnyezetben — a vasarlas.

2. eléadas A termék élé kérnyezete — a fogyasztas.
A termékvaltoztatas — a hosszu élet titka.
A termék és fogadtatasa.

A termékdontések eszkoztara.

A vevbi elégedettség tiikre.

& eldadas A termekétlettd] a termékstratégiaig.
Termékstratégia-modellek.
Termékélmény.
Uj utak a termékstratégiaban.

Szakirodalom

Kotelezd irodalom
ELOADASOK ANYAGALI
BORONDI-FULOP NIKOLETTA: Termékstratégia. Ebook tananyag, 2015.

Ajanlott irodalom

TOROCSIK MARIA - VARSANYI JUDIT: Termékstratégia emociondlis is racionalis kozelitésben. Nemzeti
Tankonyvkiado, Budapest, 1998.

1ZSO LAJOS - BECKER GYORGY: Termékélmény. Akadémiai Kiado, Budapest, 2011
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